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ANKIETA MONITORUJĄCA POSTĘP REALIZACJI 

LOKALNEJ STRATEGII ROZWOJU LGD – DOLINA RZEKI GRABI 

ZALECENIA OGÓLNE

1. Beneficjent czytelnie wypełnia niebieskim lub czarnym kolorem wyłącznie białe pola ankiety. 
W sytuacji, kiedy dane pole w ankiecie, będące polem tekstowym, nie dotyczy Beneficjenta, należy wstawić kreskę.

	IMIĘ, NAZWISKO/NAZWA BENEFICJENTA


	

	ADRES ZAMIESZKANIA/ADRES SIEDZIBY BENEFICJENTA


	

	TYTUŁ OPERACJI


	

	OKRES REALIZACJI OPERACJI

[RRRR-MM-DD]


	   

	NUMER UMOWY


	

	KWOTA REFUNDACJI [ZŁ]


	

	OPIS OPERACJI

Należy opisać główny zakres operacji np. ilość i rodzaj nabytych środków trwałych, ilość wybudowanych, wyremontowanych obiektów budowlanych, ilość przeprowadzonych szkoleń i w jakim zakresie, ilość zorganizowanych imprez.
W tym punkcie należy również opisać problemy napotkane w trakcie realizacji operacji, np. aneksowanie umowy


	


WSKAŹNIKI REALIZACJI OPERACJI

1. PROSZĘ WSKAZAĆ, WYPEŁNIAJĄC KOL. 3, KTÓRY WSKAŹNIK PRODUKTU ZOSTAŁ OSIĄGNIĘTY 
W WYNIKU REALIZACJI OPERACJI I W JAKIM STOPNIU:

	Przedsięwzięcie

(1)
	Wskaźnik produktu

(2)
	Wartość

(3)

	Działania na rzecz rozwoju podmiotów gospodarczych 
	Liczba zrealizowanych zadań inwestycyjnych przez podmioty gospodarcze (szt.)
	

	
	Liczba zrealizowanych zadań szkoleniowo-doradczych (szt.)
	

	Aktywizacja liderów społeczności lokalnych poprzez pogłębianie wiedzy
	Liczba podjętych działań przez lokalnych liderów dotyczących aktywizacji lokalnej społeczności (szt.)
	

	
	Liczba opracowanych i przeprowadzonych szkoleń 
na terenie LGD (szt.)
	

	Stałe konsultacje społeczne 

i realizacja  LSR
	Liczba podjętych działań promocyjnych (szt.)
	

	
	Liczba przygotowanych i przeprowadzonych sondaży podczas imprez masowych (targi, jarmarki, festyny) (szt.)
	

	Odnowa miejscowości – budowa, przebudowa, remont, renowacja lub wyposażanie obiektów użyteczności publicznej oraz efektywna ochrona i zagospodarowanie terenów chronionych
	liczba zadań inwestycyjnych dotyczących rewitalizacji miejscowości (np. zmodernizowane lub nowo utworzone świetlice, boiska, parkingi, ciągi piesze),
w tym m.in z wykorzystaniem źródeł odnawialnych (szt.)
	

	
	Liczba odnowionych zabytków oraz zagospodarowanie terenu przylegającego do tych obiektów (szt.)
	

	Działania na rzecz rozwoju bazy turystycznej

 i agroturystycznej
	Liczba zrealizowanych zadań inwestycyjnych w obiektach bazy turystycznej, agroturystycznej lub rekreacyjnej (szt.)
	

	
	Liczba utworzonych ścieżek questingowych, w tym transgranicznych, na obszarze LGD (szt.)
	

	
	Liczba  zrealizowanych szkoleń i doradztwa w zakresie szeroko rozumianej działalności turystycznej/agroturystycznej (osób)
	

	Cudze chwalicie, swego nie znacie” - Marka lokalna – produkt lokalny i tradycyjne formy działalności kulturalnej 
na obszarze LGD
	Liczba zrealizowanych imprez przez różne podmioty 
z obszaru LGD, w tym min. liczba wystaw, targów, jarmarków, kiermaszy i imprez promujących lokalne produkty z udziałem twórców ludowych  i LGD (szt.)
	

	
	Analiza rynku lokalnego pod  kątem produktu lokalnego i wypromowania  marki obszaru LGD „Made in Grabia” (szt.)
	

	
	Umieszczenie opracowanych baz produktów regionalnych na stronie www.dolinagrabi.pl, np. „Kuchnia Made in Grabia” (szt.)
	

	
	Opracowanie i zamieszczenie na stronach internetowych „wirtualnych spacerów”, obejmujących m.in. ekspozycję cennych zbiorów historycznych i miejsc, promujących obszar LGD (szt.)
	

	
	Utworzenie i otwarcie lokalnych ekspozycji cennych zbiorów (szt.)
	

	
	Liczba doposażonych orkiestr, zespołów ludowych oraz innych grup nieformalnych np. Straż Rzymska (szt.)
	

	
	Opracowanie i wydanie materiałów promocyjnych tj. foldery, mapki, kalendarze, publikacje, książki kucharskie – liczba planowanych publikacji (szt.)
	

	
	Opracowanie i wykonanie materiałów promocyjnych/gadżety, tj. np. torby, parasole, skakanki, długopisy, filiżanki, karteczki samoprzylepne, cukierki reklamowe, puzle) (szt.)
	


2. PROSZĘ WSKAZAĆ, WYPEŁNIAJĄC KOL. 3, KTÓRY WSKAŹNIK REZULTATU ZOSTAŁ OSIĄGNIĘTY
 W WYNIKU REALIZACJI OPERACJI I W JAKIM STOPNIU:

	Cel szczegółowy

(1)
	Wskaźnik rezultatu

(2)
	Wartość

(3)

	Wspieranie wzrostu gospodarczego na terenie LGD oraz tworzenia nowych miejsc pracy w różnych sektorach
	Liczba utworzonych lub zmodernizowanych podmiotów gospodarczych (szt.)
	

	
	Liczba uczestników szkoleń i doradztwa, którzy podnieśli swoją wiedzę w zakresie przedsiębiorczości (os.)
	

	Aktywizacja organizacji pozarządowych i liderów społeczności lokalnych
	Liczba organizacji pozarządowych i grup nieformalnych aktywizujących lokalne społeczności (szt.)
	

	
	Liczba nowo utworzonych organizacji (szt.)
	

	
	Liczba uczestników szkoleń, wyjazdów studyjnych  
i doradztwa działających w organizacjach pozarządowych na terenie LGD (os.)
	

	Podejmowanie działań na rzecz realizacji strategii i rozwoju obszaru LGD
	Liczba odbiorców plakatów i ulotek dot. prowadzonych naborów wniosków (os.)
	

	
	Liczba wypełnionych formularzy ankiety ewaluacyjnej (szt.)
	

	Rewitalizacja i odnowa miejscowości


	Liczba zrewitalizowanych miejscowości, w których zastosowano m.in. odnawialne źródła energii (szt.)
	

	
	Liczba osób korzystających ze zmodernizowanych świetlic, boisk, parkingów, ciągów pieszych, obiektów zabytkowych (os./rok)
	

	Wspieranie powstawania
 i rozwoju usług turystycznych oraz agroturystyki wiejskiej na terenie LGD wraz z budową 
i modernizacją bazy rekreacyjno-turystycznej
	Ilość nowych lub zmodernizowanych obiektów bazy turystycznej, agroturystycznej lub rekreacyjnej (szt.)
	

	
	Liczba rozdystrybuowanych ulotek questingowych wśród turystów i mieszkańców (szt.)
	

	
	liczba uczestników szkoleń, spotkań edukacyjnych i doradztwa, którzy podnieśli swoją wiedzę w zakresie szeroko rozumianej działalności turystycznej/agroturystycznej (osób)
	

	Zintegrowana Promocja obszaru LGD
	Liczba uczestników imprez (os.)
	

	
	Liczba odbiorców publikacji i gadżetów promocyjnych (os.)
	

	
	liczba: twórców ludowych i wytwórców lokalnych produktów,  uczestnicząca w targach, jarmarkach, kiermaszach i imprezach promujących lokalne produkty - prezentująca się z LGD (os.)
	

	
	Liczba wejść na podstrony z bazami danych produktów regionalnych na www. dolinagrabi.pl (szt.)
	

	
	liczba członków orkiestr, zespołów oraz innych grup nieformalnych, korzystających z zakupionego doposażenia (instrumenty, ubiory, zbroje, itp.) (os.)
	


3. PROSZĘ OKREŚLIĆ, CZY W RAMACH REALIZACJI OPERACJI POWSTAŁA WARTOŚĆ DODANA PROJEKTU, KTÓRA WYNIKA Z PRZEBIEGU I REALIZACJI OPERACJI I JEST ZWIĄZANA Z OSIĄGNIĘCIEM DODATKOWYCH REZULTATÓW, NIE WYNIKAJĄCYCH BEZPOŚREDNIO Z CELÓW PROJEKTU I Z JEGO DZIAŁAŃ, np. utworzenie nowych miejsc pracy, dostarczenie nowych usług, zwiększenie liczby osób mających dostęp do szkoleń, itp.
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